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1.01 | Marca
Brand
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G Lamarca, signo principal de identidad corporativa esta
formado por la marca Saba con el endoso de
Interparking Group siendo esta la forma grafica
normalizada.

Siempre se reproducira a partir de los originales
digitales proporcionados por el area de identidad.

Los colores de identidad, turquesa (Pantone 3272 C)
yel color naranja (Pantone Orange 021 CJ, otorgan a la
marca un estilo propio y representativo de la empresa.

Asimismo, se facilita la dimension minima que es
posible aplicar ala marca sin perder reconocimiento
yasegurando su legibilidad.

€nningun caso la marca podra ser inferior a 20 mm.

e The brand, the main sign of corporate identity, is
formed by the Saba brand with the endorsement of
Interparking Group, this being the standardized
graphic form.

It will always be reproduced based on the digital
originals provided by the identity department.

The identity colours, turquoise (Pantone 3272 C) and
orange (Pantone Orange 021 CJ, give the brand its
own style, which represents the company.

Also provided, the minimum size at which the brand
can be applied and still be recognised, ensuring its
legibility.

The brand can never be smaller than 20 mm.
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Endoso / Endorsement

Tamafo minimo de reproduccién
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20 mm

Minimum reproduction size



1.02 | Colores corporativos
Corporate colours

o Se presentan en esta pagina los colores corporativos

establecidos como basicos, turquesa, Pantone 3272 Cy
naranja, Orange 021 C, que otorgan a la marca un estilo
propio y representativo de la empresa. Corresponden
ala guia Pantone en su variedad C y en todas sus
reproducciones deberan coincidir con estas tonalidades
con independencia del tipo de material 0 acabado utilizado. 3272C

Pantone

Se facilitan en la tabla adjunta las correspondencias de los
colores para cuatricromia (impresion gréfica), formulacion
RGB (visualizacion en soportes digitales) y las
correspondencias en vinilos opacos y translicidos y pintura
(sefializacion y arquitectura).

This page presents the basic corporate colours, Pantone
3272 C (turquoise] and Pantone Orange 021 C, which give
the brand its own style, representing the company. They
correspond to the C (coated paper) range of the Pantone
Colour Guide, and all reproductions must match these tones,
regardless of the finish or type of material.

The adjoining table shows the colour correspondences in
4-colour process printing, RGB for digital media, opaque
and translucent vinyl, and paint (signage and architecture).

Pantone

446C

CUATRICROMIA
4-COLOURPRINTING

54%
27%
36%
82%

~< =z

63
68
68

@

#00A599

#FF5800

H3FLLLL

VINILOS ADHESIVOS
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PINTURA

ADHESIVE VINVLS PAINT

Opaco / Opaque
Avery 971
3M100-603
HEXIS S53208

NCS 2060-B50G

Transltcido / Translucent

Avery 5555 QM
3M3630-246

Opaco / Opaque
Avery 910
3M100-14
HEXIS S5165B

RAL 2004

Transltcido / Translucent

Avery 5516 QM
3M3630-84

Opaco / Opaque
Avery 962 SC
3M100-012

RAL 7026
NCS S17502B

#B7B09C

Opaco / Opaque
3N 7725-81

RAL 7044
NCS S1 000N

Blanco
White

HFFFFFF

Opaco / Opaque
Avery 900
3M100-10

RAL 9003
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1.03 | Marca. Uersiones de color
Brand. Colour versions

o La rparca se reproducira SObFEfs”do blanco | Uersion bicromatica preferente Uersion monocromatica de uso secundario
referentemente en su version bicromética, en los . . .
P A ) . Preferred two-colour version Alternative one-colour version
colores de identidad establecidos.
—————————————————————————————— 1 il
La versién secundaria, monocromatica en negro
I " . . ' Panton Panton Negr \
se utilizaré cuando por imperativos técnicos, no se ' tone 3272C ' tone Orange 021 C ' gro/ Black

puedan usar las versiones preferentes.

Existe una version especial en color gris, Pantone 428 C,
que se utilizara para reproducciones de tipo institucional,

como por ejemplo papeleria de Alta Direccion. S a b a 0 S a b a 0

e The brand will be reproduced on a white background,

ip:jrsrf]e“rtagbi%llguliLuo—colouruersmn,|n the established a InterparkingGroup EInterparkingGroup

The alternative one-colour version in black
willbe used when the preferred versions cannot be .. .
Uersion especial

used for technical reasons. ) )
Special version

Thereisaspecial greyversioninPantone428 Cwhich e i
will be used for institutional reproductions, such as

stationery for senior management. Pantone 428 C

Golpe en seco (relieve] / Embossed (relief)

Minimo tamafio de reproduccion de 40 mm.
Minimum reproduction size of 40 mm.

Saba°

Reproduccion sobre fondos de color corporativos ZJInterparkingGroup
Reproduction on backgrounds in corporate colours

saba°
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' Pantone 3272 C ' Negro / Black



1.04 | Marca. Reproduccion sobre fondos grises y fotograficos Elementos base de identidad

Brand. Reproduction over grey and photographic backgrounds Basic elements of the identity

Reproduccion sobre fondos de distintas intensidades de negro /
Reproduction over backgrounds in different intensities of black /

sabac saba’ sabac sabac

B InterparkingGroup B InterparkingGroup B InterparkingGroup Bl InterparkingGroup

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Reproduccion sobre fondos fotograficos
Reproduction over photographic backgrounds

saba sabac

B InterparkingGroup B InterparkingGroup

Intensidad clara / Light intensity Intensidad media / Medium intensity

saba’ " saba°

B InterparkingGroup B InterparkingGroup

Intensidad oscura / Dark intensity Intensidad muy oscura / Very dark intensity



1.05 | Marca. Area de proteccion
Brand. Protection area

o €n este epigrafe se exponen las cotas que marcan
el area de proteccion alrededor de la marca con el
objetivo de preservar su correcta visualizacion y
legibilidad.

Cuando no sea posible aplicar el drea de proteccion
preferente, se aplicara el espacio minimo establecido,
segUn se muestra en laimagen.

e This section shows the levels marking the protection
area around the brand to ensure it can be seen and
read correctly.

When the preferred protection area cannot be applied,
the established minimum space will be applied, as
shown in the image.

Espacio minimo/ Minimum space

abac

)

E InterparkingGroup

Intallexisso quid uox opicosnum apud rascos signiica
et Verbum

5us, bos. Quas ratio subiis et ot manca: sic enm

hoc grascum unico latno uerti non potest. Signficat

poneretur de o fat sermo, non possis distinguere,

copularentur;

dicas, supercommune.

Lorem psum dolor st amet,erat consectetur adipscing
el Nam matts volutpat du, et tincdunt nunc congue
nec. Pelletesque habitant mori risique senectus et
otus ot malesuada fames ac turpis egestas. Pragsent
convall laciia diam rutrum vestulu proin dictum
convalis ibh vitas cur

Lomberi velsapien diam, quis dignissim sapien. Nulka

e lorem arcu. Gurabitur suscipit massa neue, ac:

semper foret, uw

idom sigifcara contendlt, sed unum
proprie castera per similtudinem quanda.

Quam male autem hoc intaliexerint qui se Arisoteleos.
proftentus, aibidocuimus. Asserimus ighur nulla esse

saba° :

Emor enim fult

ogestas neque hencrrit. Ut dolor lorem, feugiat vel
Interdum ut, imperclet ac arcu. Morbi non mauris ut dolor
dignissim wputate.

Quisque omare turpis ac neque

Mito ic ridiculos ilos, qui epicoena ad aves tantum ot

! grammaticorum nter ambigua genera Talpa, dama,

panthera, buba nserere Fatemur quidem mula esse
nomina epicoens, quae mares et foeminas simul
Jato, i

distinguere, quala sunt homo, sacerdos, agricoa,uates,
5us, bos. Quas ratio subtis e ot manca: sic enm

copularentur;
et Verbum
 quasi h impert
a it amet,erat il
o Lot e

‘Gommune genus uocabant grammaic o ta ex
‘20qu0 conueniret mari e foerinae, ut, s solum
poneretur de uiro fat sermo, non possis distinguere,
quala sunt homo, sacerdos, agicola, uates, s, bos.
Quas ratio subiis est f manca: sic enm necesse
Semper foret, ut adiectua s nominibus copularentur,

distinciofeet. Deinde etiam cortra philsophicam
ationem aliqua nomina ex aequo duo usl pura

€jemplo de uso del area preferencial / Example of use of the preferred area

®
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quachupedes retulere. Satis enm costat s non

et

Ja, uates, sus, b

onereur de urofat sermo, non possis istinguere,

Signifcat

foret, ut adiectua s

la, uates, sus, bos.
Quas ratio subiis est ot manca: sic enim nscesse

dicas, supercommune.

Lorom psum dolor sit amet, erat consectetur adipiscing
ol Nam matts volutoat du, et tincdunt nunc congue

convalls laciia dlam rutrum vestiulu proin ictum
convalis nibh viae cur

Lombers velsapien diam, quis cgnissim sapien. Nulla
ec lorem arcy. Curatitur suscipit massa neque, ac:

Deind atiam
onia philosophicam rationem allqua nomina ex asquo

disinctio fiert. Deinds etiam conta philosophicam

Cratylo et contra Aistotelem, qui homonyma.

1 aequiuoca, duo quidem significare contendi, sed unum
! propri, castera per smiltucinem quandam.

Quam male autem hoc inallexerint qu se Aristoteisos.

1 proftentur il docuimus. Asserimus it nulla esse
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Errorenim fu.

gestas naque hendreit, Ut dolor orem, feugiat vel

Interdum ut, imperdiet ac rcu. Morbi non mauis ut dolor

dignissim iputate

Quisaue ormare turpis ac neque.

‘Solum poneretur de uro fat sermo, non possis

ammaticorum iner ambigua genera Tapa, dama,
thera, bubo nserere, Fatemr quidem mula esse

n emper foret, ut adiectua s nominibus.

copularentur

‘Gommune genus uosabant grammatci quod ta ex
‘20qu0 conueniet mari e foeminae, ut, s solum

poneretur, de uro fiat sermo, non possis istinguere,
qualia sunt homo, sacerdos, agricola, uates, 5, bos.

e e sromenma asmvimont G L S e
o - & ‘semper foret, ut adiectiua illis nominibus copularentur, ut
N E06) AT tnco s Osnd st co sz

€jemplo de uso incorrecto / Example of incorrect use



1.06 | Tipografia corporativa y digital
Corporate and digital fonts

o €lempleo continuado de una tipografia establecida

para uso general contribuye a mantener una unidad
grafica en todos los elementos de imagen.

Se ha seleccionado, para su uso profesional, la familia
tipogréfica Pirenaica en cuatro tipos: Light, Regular,
Bold y Caps (versalitas). Se aplicara en papeleria,
carteles, publicaciones, etc.

Esta tipografia dispone de un Copyright y Saba
Interparking Group no se hace responsable del mal uso
de la misma, ni de su utilizacion fuera del dmbito de de
la compania.

Para las comunicaciones informaticas de Saba
Interparking Group y con el fin de crear un criterio
coordinado y homogeéneo, se establece el uso de la
tipografia Calibri, que actualmente esta disponible en
las distintas plataformas informaticas.

e Continuity in the use of a chosen font for general

purposes helps maintain graphic unity across all visual
identity elements.

The Pirenaica font family has been chosen for
professional use, in four types or weights: Light,
Regular, Bold and Caps. This will be applied in
stationery, posters, publications, etc.

This font is copyrighted, and Saba Interparking Group
accepts no liability for its misuse or its use outside the
realm of the company.

To create a coordinated and homogeneous standard style
in Saba Interparking Group's online communications, they
will use the Calibri font, which is currently available on the
different computer platforms.

Tipografia corporativa / Corporate font

Pirenaica Light
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXVZ
0123456789.,:6211"°*%/()=6

Pirenaica Bold

abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXVZ
0123456789.,:¢?j!"°*%/()=&

Tipografia de uso ofimatico / Font for stationery

Calibri Regular
abcdefghijklmnfopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,:¢?i!792%/()=&

Calibri Bold
abcdefghijkimniiopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,:¢?i!722%/()=&
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Pirenaica Regular
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXVZ
0123456789.,:¢?2i1"*%/()=&

Pirenaica Caps
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXVYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXVZ
0123456789.,:¢?il °2%/()=§

Calibri Italic

abcdefghijklmniiopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,:¢?{1729%/()=&

Calibri Bold Italic
abcdefghijklmnihopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,:¢ ?i1729%/()=&
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1.07 | Trama de ornamental y de sequridad
Decorative and security patterns

G Trama ornamental Sa bao
Se muestra en esta pagina la trama ornamental j saba° saba- saba° saba° saba° Sc
construida graficamente a base de la multiplicidad de BinterparkingGroup fr fr arm G arms o

la marca, guardando los espaciados e interlineados

que se facilitan en la construccion adjunta. Se utilizara : 1a° saba’ saba°
para elementos de comunicacion, como por ejemplo, R R [ R B ; ' ’ frm e

I papel de regalo. ; b o ; b o
e Sa a | Sabad | saba° saba’ saba° saba° saba° s¢
Trama de seguridad BinterparkingGroup | BinterparkingGroup | T = G T T T
La trama de seguridad se utilizara en aquellos soportes
de imagen que requieran de una trama cerrada, como 1a° §aba° §aba” §aba° §aba° §aba°
porejemplo elinterior de sobres, impresos,etc. N PR ’ ’ o ’ ’

Sa ba" saba- saba° saba- saba° saba- ¢

e Repeat pa[[ern Plnterparkingeroup Bintarparidn o Bintarparidn woop  @eemdiagowp  BlMepakiegdow  Giekerparkde " Btntery
This page shows the decorative pattern made by 1a° saba° saba saba° saba° saba°
repeating the logo, respecting the spaces and line S 3 S [ Gemangci S B [
depths provided in the adjoining construction.

This will be used for communication elements such

as gift wrapping paper. ' Pantone 3272 C ' Pantone Orange 021 C

Security pattern

The security pattern will be used on image media

requiring a closed pattern, such as inside envelopes,

printed matter, etc.

L
| | 2 saba° saba saba® saba® saba’ saba- saba“ saba" saba
S a b ad o saba’ saba® saba® saba® saba® saba’ saba® saba® saba° s
Bierpaninglioe :]IBL 3* saba° saba® saba® saba° saba saba® saba° saba° saba
Sa baa """"" Saba° saba° saba® saba® saba° saba® saba® saba® saba® saba® s

3 saba® saba® saba® saba® saba’ saba saba® saba® saba

saba° saba° saba° saba° sabac saba° saba° sabac sabac s

Binterparkingeroun ' Pantone 3272 C ' Pantone Orange 021 C



1.08 | Marca. Usos incorrectos
Brand. Incorrect uses

o Se han establecido en este manual las normas de
construccién y configuracion grafica de la marca.

Cualquier modificacion puede afectar a la pérdida
de identidad y representacion visual.

Se presenta en este epigrafe algunos usos incorrectos
de posibles errores de interpretacion que no estan
permitidos.

e This manual establishes the brand's construction
standards and graphic configuration.

Any alteration may affect the integrity of its identity
and visual representation.

This section presents some wrong uses and possible
errors in interpretation which are not permitted.

“saba°
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® Componer el logotipo en otra tipografia

Compose the logo in a different font

sabae

€3 InterparkingGroup

® Alterar la posicion de los elementos
Changing the position of the elements

sabac

O)nterparkingGroup

® Uersiones cromaticas no aprobadas
Non-approved colour versions

saba°

B InterparkingGroup

® Escribir en mayusculas el logotipo
Write the logo in uppercase letters

SABA°

6 INTERPARKINGGROUP

® Utilizar una marca no vigente
Using a non-valid brand

saba°

® Uersiones con sombras o efectos fotograficos
Uersions with shading or photographic effects

saba°
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